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“Portugal tem o melhor
peixe do mundo”

>> PAauLA SIIVA >> Foros:

A afirmacao foi proferida por
Ferran Adrid, famoso Chefe
do restaurante El Bulli,
entretanto encerrado,

e repetida por José Borralho,
presidente da Associacao
Portuguesa de Turismo de
Culinaria e Economia
(APTECE), que falou ao
Publituris sobre o projecto
‘Portugal Figura de Proa’.

"Portugal Figura de Proa’ ¢ um projecto que
que pretende engrandecer o peixe e, conse-
quentemente, a gastronomia nacional. José
Borralho, presidente da APTECE, explica que
a ideia nio é totalmente nova uma vez que,
com o programa ‘Portugal Exclusivo’ ja
tinham trabalhado “a mensagem das histdrias
unicas” associadas a gastronomia portuguesa,
tendo trazido inclusivamente “prescritores
internacionais a Portugal”

Depois, com o ‘Portugal & Mesa, evoluiram
para a promogio internacional através de
“parcerias com associagdes de produtores
como a Portugal Foods e o Inovcluster e
agora surge o foco naquele que ¢ uma das
referéncias nacionais, o sector do pescado’.
Para este projecto em concreto, 'Portugal
Figura de Proa, a APTECE pegou na afirma-
¢ao de Ferran Adrid, que em 2011 “sur-
preendeu o mundo afirmando que o melhor
peixe (...) era 0 portugués” e como estratégia
de promogio estd a desenvolver um guia da
Rota do Peixe Portugués, bem como uma
versdo da rota em trés linguas, portugués,
inglés e espanhol com branding adaptado.
Contudo, “a nossa maior aposta serd em SEO
alcan¢ando assim o piblico internacional.
Neste ambito, estamos com ac¢des de pro-
mogao internacional, aproveitando a presen-
¢a da industria, em eventos na Alemanha,
Austria, Espanha, Reino Unido, Emirados
Arabes, Japio, Franca, Brasil e Estados Uni-
dos”, esclareceu José Borralho.

NA ROTA DO PEIXE PORTUGUES

A criagio desta rota "¢ o eixo central de toda
a comunicagio e visibilidade do projecto’, elu-
cida o presidente da APTECE. Na verdade,
nio se trata de apenas uma rota, mas de virias
que fazem sobressair “os melhores peixes em
cada regido do Pais, as formas de confecgio e
onde usufruir deles, contemplando um con-
junto de actividades de que qualquer pessoa
pode beneficiar e que realcam a ligagio do
destino ao mar, ao rio e a oferta complemen-
tar de qualidade”

Assim, numa tinica rota poderdo constar um
passeio em embarcagoes tradicionais, uma
albufeira para pesca desportiva, um desporto
niutico, entre outras sugestoes de actividades
e visitas. Os restaurantes, os “grandes respon-
sdveis pela promogio’, ndo poderiam faltar.
Sobre a duragio do projecto e investimento
envolvido, José Borralho indica que o térmi-
no ¢é Setembro do préximo ano e que foram
investidos cerca de 900 mil euros, dos quais
760 mil sdo financiados pelo SIAC | COMPE-
TE no ambito do Portugal 2020.

PEIXE PORTUGUES PELO MUNDO

Nos paises onde fizeram promogio, conta o
presidente da APTECE, houve uma presen-
¢a regular de sessbes de showcooking e
master classes e logo ai a estratégia passou
por adaptar a experiéncia gastronomica ao
sitio. Assim, na Foodex, em Téquio, no
Japio, por uma questio logistica, trabalha-
ram mais as conservas, integrando-as no
receitudrio local ao preparar uramaki de
escabeche ou hossomaki de cavala, por
exemplo.

Na 30® edicio do Salon de Gourmets, em

Madrid, Espanha, tentaram fugir ao tradicio-
nal bacalhau que, como lembra aquele res-
ponsivel, ja “estd assimilado como produto
portugués” e, nesse sentido, optaram pelo
“produto fresco” para “mostrar a qualidade
do nosso choco de Setubal, da sardinha, do
robalo, do peixe-espada’ O resultado tem
sido uma “aceitagio deste nosso posiciona-
mento.”

Sobre o objectivo destes eventos, José Borra-
Iho revela que o que pretendem ¢ “captar a
atengao dos media, dos prescritores, dos pro-
fissionais e mostrar que Portugal é um Pais
com bom peixe para vender, mas muito
melhor ainda para usufruir cd, nos nossos res-
taurantes, e, assim, promover a procura do
pescado e do marisco como experiéncia gas-
tronémica de qualidade”

“Por coincidéncia, na semana em que esti-
vemos no Saldo de Gourmets foi publicado
um artigo num jornal espanhol onde a gas-
tronomia portuguesa surge no TOP 10 de
gastronomias mundiais a nio perder, o que
revela o trabalho conjunto que todos temos
vindo a fazer”, concluiu.

Mas o projecto também tem outras verten-
tes, procurando “ainda motivar os empre-
sdrios para os factores essenciais para vin-
gar na promogio e na exportagio de pro-
dutos portugueses tipicos de qualidade” e
“dinamizando actividades nas regides do
Norte, Centro e Alentejo com impacto nas
economias locais.”

O presidente da APTECE avanga ainda que
esta previsto um estudo “sobre a sustenta-
bilidade do peixe e sobre a importincia que
a gastronomia representa para quem nos
visita" Y
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