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OBUJETIVOS E APLICACAO PRATICA

OBJETIVO:

= Avaliar a performance e o impacto do projeto Portugal Exclusivo.

APLICACAO PRATICA DOS RESULTADOS DA AVALIACAO :

= |[dentificacado de espacgos de melhoria e de eventuais fatores que estejam a implicar
perda de eficiéncia e eficacia das acdes do projeto

= Recomendacgdes de eventuais agdes de correcdo e melhoria a implementagao do
projeto

= Contributo para a sustentabilidade futura da APTECE e para a melhoria continua
dos servicos criados no ambito do Portugal Exclusivo.
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METODOLOGIA DE TRABALHO

Avaliar a eficacia do projeto: cumprimento
dos indicadores de realizacéo e resultado

Qual o grau de cumprimento dos indicadores de realizacdo e
resultado por atividade e para a globalidade do projeto? Quais os
desvios identificados? Quais as explicacdes para esses desvios?
Que acdes de melhoria foram implementadas?

Avaliar a eficiéncia e do projeto:
atividades projetadas face a realizadas
(fisico e financeiro)

O perfil de execugéo corresponde ao projetado (execugéo fisica e
financeira) ?

Avaliar a pertinéncia do projeto:
contributo para a concretizacdo dos
objetivos estratégicos

Quais os contributos percepcionados para a concretizagdo dos
objetivos estratégicos da APTECE no ambito do Portugal
Exclusivo no final do projeto?

Avaliar a performance do projeto:
satisfacdo dos intervenientes quanto a
conteldos, intervenientes e organizacgéo

Qual o grau de satisfagdo dos intervenientes no projeto com
referéncia a cada atividade a implementar no ambito do projeto
(com recurso a aplicagdo de inquéritos a associados, clientes,
colaboradores, fornecedores e outros stakholders)?

Instrumentos de Avaliacao

* Relatorios por atividade;

Stakeholders;

+ Inquéritos de satisfacdo a colaboradores, fornecedores, parceiros , associados e outros

* Acompanhamento presencial das a¢des no terreno;
+ Contacto direto com empresaérios, auscultacado da opiniao;
» Questionarios de satisfacao a todos os participantes nas atividades presenciais (Seminarios,

Encontros Empresariais € Workshops).
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SUMARIO EXECUTIVO

Numa analise global o projeto Portugal Exclusivo apresenta um
bom desempenho ao nivel da eficacia (cumprimento dos
indicadores de realizacdo e resultados), um excelente
desempenho ao nivel da eficiéncia (atividades projetadas face a
realizadas [fisicas e financeiras]), e pertinéncia (contributo para a
concretizacao dos objetivos estratégicos) e performance
(satisfagé@o dos intervenientes quanto a conteudos,
intervenientes e organizacdo) atingindo os objetivos iniciais em
praticamente todos os parametros em analise.

Por impossibilidade de mensuragao credivel do impacto do
projeto na economia portuguesa, ha medida em que os dados
estatisticos do INE reportam a 2013, ano de inicio das atividades
do projeto Portugal Exclusivo, ndo se podera tirar ilagdes quanto
a dimensao da analise de eficacia, devendo ser remetida para o
ano pos-projeto, ou seja, 2015. Contudo, importa analisar a
tendéncia dos indicadores projetados no ambito da dimensao
desta analise, verificando uma tendéncia positiva na maior parte
deles.

Ao nivel da eficacia do projeto com base na avaliagao dos
indicadores de realizacéo e resultados verifica-se o seu
cumprimento especialmente dos que incidem sobre a promocéo
de Portugal como destino de turismo culinério em atividades do
projeto realizadas dentro e fora de Portugal e na divulgacao do
projeto na comunicagao social (medida em inser¢des de noticias
sobre atividades do projeto na comunicacgéo social) e nas redes
sociais, por via da prescricao de experts no tema, como s&o o
casos dos bloggers internacionais.

Quanto ao cumprimento dos indicadores de realizagao fisica do
projeto, verificaram-se algumas alteracbes nos cronogramas de

V|C

implementacéo do projeto traduzidos no alargamento dos prazos
para a realizacdo de algumas atividades. Estes alargamentos
foram efetuados no interesse dos objetivos do projeto e
parcialmente justificados pelas diferentes atividades realizadas
fora de Portugal, quer por oportunidades que surgiram e que
justificam o adiamento das atividades, tornando-as mais
impactantes como, por exemplo, a oportunidade de elaborar um
livro sobre viagens e gastronomia. Estas alteracdes nao
colocaram em causa os objetivos do projeto nem implicaram
alteracGes significativas na natureza das despesas de
investimento.

Ao nivel financeiro o projeto reflete a recalendarizagao fisica
efetuada, ndo se verificando atrasos nos pagamentos do projeto.
A execucdo medida a 31 de Dezembro de 2014 atinge 99% de
execucao num total de investimento elegivel de 505.937,18<€.

Na dimenséo de satisfacdo dos participantes o projeto apresenta
Bons resultados medidos por andlise dos inquéritos de satisfacao
realizados nos Workshops efetuados nas diversas atividades,
sendo que nas varias dimensdes analisadas os participantes
consideram as atividades, globalmente, como boas ou muito
boas, e os oradores com muita experiencia e conhecimento
sobre as matérias. Foram ainda recolhidas muitas sugestdes dos
participantes que mostram o nivel de interesse no tema
abordado e utilidade na continuidade e evolucéo do projeto.

Existe ainda um um reconhecimento notavel da APTECE como
entidade promotora da dindmica em torno do Turismo de
Culinaria, em Portugal, que se reflecte nos varios convites
realizados para protagonizar palestras internacionais sobre o
tema e como case study a seguir.
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CONSULTING

AVALIACAO DA EFICIENCIA DO PROJETO: ACTIVIDADES REALIZADAS VS ACTIVIDADES PROJECTADAS

Activid. Designacao da Actividade Quant. Prevista Quant. Realizada Quant. Desvio
1 Relatorio de Avaliacao de resultados 1 1 0
1 Certificacao TOC 4 8 0
2 Criac&o de Logotipo 1 1 0
2 Criacao de Brochura 1 1 0
2 Producao de Brochura 10.000 10.000 0
2 Criacao e producao de website 1 1 0
2 Criacao de Folheto Triptico 1 1 0
2 Criacao de cartazes 1 1 0
2 Criacao de Expositor de balcao 1 1 0
2 Criacao de estrutura extensivel 1 1 0
2 Criacao de newsletter 1 1 0
2 Criacao de convites, webmails e outros 1 1 0
2 Criacao de press kit 1 1 0
2 Producao de Folheto (20.000) 20.000 20.000 0
2 Producao de cartazes (500x10) 5.000 5.000 0

Producao e expedicao de material promocional para
2 encartar em documentacao de agéncias de viagens com 50.000 50.000 0
presenca nacional e internacional
2 Producao de estrutura extensivel 1 1 0
2 Producao de newsletter (24 edicoes) 24 24 0
2 Producao de convites, webmails e outros 200 200 0
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AVALIACAO DA EFICIENCIA DO PROJETO: ACTIVIDADES REALIZADAS VS ACTIVIDADES PROJECTADAS

MC

CoNsSUL

Activid. Designacao da Actividade Quant. Prevista Quant. Realizada Quant. Desvio
2 Producao de press kit 200 200 0
2 Folhetos posto informacao 50.000 50.000 0

Relatorio da presenca no congresso anual da WFTA como
3 1 1 0
representante de Portugal
4 Estudo Arca dos Sabores 1 1 0
4 Estudo Portugal vende 1 1 0
Encontros regulares com a comunicacao social -
5 , - . o . 12 12 0
conteudos/imagens a disponibilizar no site
Promocéo de Fam trips e press trips - contetidos/imagens
5 ; e - 8 12 0
a disponibilizar no site
Pacotes de passeios turisticos - contelidos/imagens a
5 - i sl - 20 20 0
disponibilizar no site
5 VIP Trips - contedos/imagens a disponibilizar no site 6 2 4
Concecao Livro de receitas representativas das regides
6 . R e 1 1 0
Descubra a nossa cultura através da nossa cozinha
6 Concecao Livro de preparacao de viagem ou guia de 1 1 0
viagem em termos de culinaria e gastronomia portuguesa
6 Eventos subordinados a gastronomia local base conceito 9 9 0
KmoO. - Contelidos/imagens a disponibilizar no site
6 Prémio o mais viajado turista 1 1 0
6 Artigos promocionais nas revista das companhias aéreas 5 3 0
Acoes promocionais em mercados emissores - conteudos/
6 - - st - 19 19 0
imagens a disponibilizar no site
6 Website 1 1 0
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AVALIACAO DA EFICIENCIA DO PROJETO: ACTIVIDADES REALIZADAS VS ACTIVIDADES PROJECTADAS

Activid. Designacao da Actividade Quant. Prevista Quant. Realizada Quant. Desvio

6 Aplicacao para tablets e smartphones 1 1 0

Presenca em feiras - contelidos/imagens a disponibilizar
no site

Encontro Anual de Turismo de Culinaria - contetdos/
imagens a disponibilizar no site

7 Class Cooking - contetidos/imagens disponiveis no site 5 5 0

7 Workshops de turismo de culinaria - contetdos/imanes 5 5 0
disponiveis no site

7 Sessoes de divulgacdo de boas praticas de turismo de 3 3 0

culinaria - conteldos/imagens disponiveis no site
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INDICADORES DE REALIZACAO FINANCEIRA

* Ao nivel financeiro foram realizadas e pagas as despesas com projeto hum montante total
acumulado de aproximadamente 505.937,18€ representando uma execucédo de 99% do
total do projeto. O investimento concluido foi realizado por valores muito aproximados aos
previstos. As diferencas registadas derivam sobretudo de alteragcdes ao projeto que se
traduzem em novas solugbes para material informativo e presencas em feiras
internacionais bem como flutuacdes nos valores dos gastos com as deslocacoes
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AVALIAR A PERTINENCIA DO PROJETO: CONTRIBUTO PARA A CONCRETIZACAO DOS
OBJETIVOS ESTRATEGICOS

*Importa nesta dimensado de analise compreender quais 0os contributos percepcionados para a
concretizacao dos objetivos estratégicos da APTECE no ambito do Portugal Exclusivo.

* Analisando os objetivos estratégicos (OE) para o Portugal Exclusivo e os indicadores de
resultados registados, tem-se:
Alinhados com as estratégias de turismo nacionais, os investimentos realizados no projeto da
APTECE concorreram para a valorizacdo e defesa da culinaria e da gastronomia tradicional e
tipica das diferentes regibes do pais como patrimonio cultural para o turismo local. Essa
valorizacdo e defesa corresponderam a um conjunto workshops e promocao para impulsionar o
turismo regional:

* Encontro nacional de Turismo Culinaria

5 acbes Class Cooking

5 Worshops de Turismo Culinaria

3 sessdes de divulgacao de boas praticas de Turismo Culinaria

Livro de receitas representativas das regides “Descubra a nossa Cultura através da nossa

cozinha”

Fam trips, press trips, VIP trips, para promog¢éao das diversas regides
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AVALIAR A PERTINENCIA DO PROJETO: CONTRIBUTO PARA A CONCRETIZACAO DOS
OBJETIVOS ESTRATEGICOS

* Em colaboragcdao com organizagdes publicas e/ou privadas, com ou sem fins lucrativos, ligadas ao
setor do turismo, economia, agricultura e cultura, foram desenvolvidas a¢des para dar suporte
técnico e para desenvolver produtos, essencialmente de carater experiencial para permitir uma
maior competitividade das regides, em particular, e de Portugal em geral, em termos de potencial
turistico.

* Presenca em 3 feiras (ITB, Alimentaria, FITUR) em parceria com Turismo de Portugal. E
Portugal foods.

 Estudo Arca dos Sabores e Portugal Vende

* Artigos promocionais das revistas das companhias aéreas

« Criacao material promocional de suporte (catalogos, flyers, aplicacao tablets, smartphones,
website, newsletter)

* Pacotes de passeios turisticos

* Eventos subordinados a gastronomia local e com base no conceito km zero

* AcOes promocionais em mercados emissores
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PERFORMANCE (SATISFACAO DOS INTERVENIENTES QUANTO A CONTEUDOS,

INTERVENIENTES E ORGANIZACAO)

Workshops

*Na dimensédo de satisfacao dos
participantes o projeto apresenta
Bons resultados medidos por
analise dos inquéritos de
satisfacao realizados no
Workshops efetuados nas
diversas atividades, sendo que
nas varias dimensdes analisadas
0s participantes consideram as
atividades, globalmente, como
boas ou muito boas. Foram ainda
recolhidas muitas sugestbes dos
participantes que mostram o nivel
de interesse no tema abordado e
utilidade na continuidade e
evolucao do projeto.

Classificacao

Parametros Gerais

Organizacao do Plano do Workshop
Duracao da Acao / Modulo

Utilidade /Interesse dos Temas
Conhecimentos Adquiridos

Alcance dos objetivos Propostos
Relacionamento Formando/Formador
Oportunidade do workshop

Apoio da Entidade Promotora /coordenacao
Equipamentos Disponiveis

Condicoes ambientais da Sala
Apreciacao Global do Workshop
Parametros Formador

Dominio do(s) Tema(s)

Clareza na Exposicao

Componente Pratica (se aplicdvel)
Dinamizacao da Sessao

Manual de Formacao

Metodologias de Formacao

Instrumentos de avaliacao (se aplicavel)

5
25%
8%
63%
25%
38%
42%
29%
38%
38%
21%
38%

79%
59%
39%
38%
29%
33%
17%

4
71%
63%
33%
63%
50%
50%
67%
54%
42%
63%
58%

17%
42%
52%
54%
58%
58%
55%

3

8%
17%

0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

0%
0%
0%
0%
4%
0%
0%

0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
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CONCLUSOES E RECOMENDACOES

CONCLUSOES:
= EXxcelente execucao do projeto
» Excelente aceitacao do projecto
» Elevado nivel de notoriedade
= Niveis elevados de satisfacao
= Grande envolvimento de participantes
= Excelente aceitacao pelas entidades oficiais
= Inovacgao nas ferramentas

= Grau de cooperacéao e de desenvolvimento de parcerias no ambito
de estratégias de eficiéncia coletiva muito elevado

Avaliacao do Portugal Exclusivo_ Resultados Finais



CONCLUSOES E RECOMENDACOES
RECOMENDACOES:

Continuidade da realizacdo de atividades praticas;

Reforgar as atividades a desenvolver de forma a contribuir para aproximar
fornecedores e distribuidores (nacionais e internacionais) ao cliente final;

Apresentar solucdes de promog¢ao mais eficientes do turismo associado a
atividades gastronomicas, envolvendo o Turismo de Portugal, com
campanhas de promoc¢ao dos produtos tradicionais portugueses que fazem
a forca da sua cozinha como sao exemplo o peixe, 0s vegetais frescos
(produtos horticolas e fruticolas, a ervas aromaticas), todo o conceito que
domina cozinha Portuguesa.

Deve ser ainda desenvolvido num futuro proximo um trabalho de
cooperacao entre os diferentes sectores profissionais (produtores, chefes,
operadores turisticos, mercados paralelos envolvidos pensando nos
sectores que estejam associados “a mesa” como vidro, ceramicas,
cutelaria, etc.) para a construcao de ofertas de qualidade integradas.

A continuidade do trabalho de promocgéo internacional deve ser mantido,
com enfoque nas redes sociais, na presenga em eventos que prestigiem a
oferta e no envolwmento de jornalistas, bloggers e operadores
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CONCLUSOES E RECOMENDACOES
RECOMENDACOES:

N&o sera de descurar e por isso apostar, no envolvimento das bases, com
sensibilizacao e formacao de uma nova geracgao, orgulhosa do seu pais e
da sua gastronomia, sugerindo por isso actividades que possam levar esta
mensagem as escolas e envolver criangas e jovens com 0s produtos locais
e a sua cultura gastronémica loca, criando um efeito de mobilizacao
parental.
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CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Desenvolvimento de instrumentos promocionais desde Margo_2013

» Desenvolvimento das pegas fundamentais ao normal desenvolvimento das
actividades do projecto. Da criagdo do seu logétipo, passando pela criagéo
de um site, de brochuras, pop ups, tripticos, press kits e muitos outros
instrumentos adequados aos varios momentos esperados no ambito do
desenvolvimento do projecto.

» Logdtipo
» Expositor de balcdo
» Press kit

Comida
e fiat6rLa

B Comida

oo furetna

B oo

Press kit
Expositor de balcao
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ACTIVIDADE DATA

Desenvolvimento de instrumentos promocionais desde Margo_2013

» Brochura do projecto (portugués, inglés, espanhol e alemao)

portugués espanhol
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ACTIVIDADE DATA

Desenvolvimento de instrumentos promocionais desde Margo_2013

» Folheto triptico
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CONSULTING
ACTIVIDADE DATA
Desenvolvimento de instrumentos promocionais desde Margo_2013
» Estrutura extensivel Estrutura extensivel

» Website APTECE -
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J MJCONDESSA
CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Desenvolvimento de instrumentos promocionais desde Margo_2013

» Newsletter

» Convites, webmails e outros

Comida

oo f"lj,ﬂ‘(,&r‘ilm

e P Sl Nen | b i ¢ o e
T e e

S AT S
) . B
Convites e webmails e
E » [*h-
5..::.': ._-'J“'.'."'..' o — -
Newsletter
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CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Desenvolvimento de instrumentos promocionais desde Margo_2013

» Cartazes
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CONSULTING
ACTIVIDADE DATA
Encontros regulares com comunicacgdo social desde Julho_2013
» Desenvolvimento de actividades de relagdes publicas com lideres de U6 AT B8 ovvom n rova 4 ot
. . : . . APTECE organiza 1° Congresso
opinido e comunicagdo social para promocao das regides alvo. Nacional deTurismo de Culindria
» Destaca-se o espago conquistado e presenga constante nos varios meios, D=

incluindo imprensa, radio e tv a nivel nacional, com 251 noticias.

12 4

. l II
| IS m»ltl H

U I ||| gy

01-01-2014 01-03-2014 0]1-05-2014 01-07-2014 01-09-2014 01-11-2014

Avaliacao do Portugal Exclusivo_Resultados Preliminares



J MJCONDESSA
CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Presenca no congresso anual WFTA 2013 Setembro_2013

» A APTECE marcou presenca no World Food Travel Summit 2014, em
Gotemburgo, promovendo Portugal e a sua gastronomia junto dos cerca de
150 profissionais do sector do Food Travel, incluindo comunicacéo social e

comunidade blogger. . A’ rl

fResHAYS

Syt

2124 SEPTEMBER 2013

GOTHENBURG SWEDEN
Sunday, September 22, 2013
9:30 am - 3:30 pm
s A V @ R Radisson Blu, Gothenburg Sweden (host hotel)

SEARCH

www.WorldFoodTravelSummit.com
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ACTIVIDADE DATA
Acoes de class cooking desde Outubro_2013
» Realizagdo de class cookings sobre a heranca cultural portuguesa: Sasalo wn Pistabesma due Avtas
» Ponte de Lima, Out.2013 - Chef Hélio Loureiro lnt:?g::’;ﬂ:;r
» Porto, Nov.2013 - Luisa Ginoulhiac e Olivia Rocha pa
» Cartaxo, Abr.2014 - Chef Igor Martinho
» Vila Real, Jun.2014 - Chef Vitor Adao
» Guimaraes, Set.2014 - Chef Vitor Adao

A Acden recetee sewts few s ur e et
W stor B 20 eene = bk res orulow P

Bonivarse 20 Wb evpeerid e Gan

Lo Colomdsarss, Sond i dn 15 Sovn e
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ACTIVIDADE DATA

»

Eventos gastronémicos km 0 - “Prove”

Envolvimento dos restaurantes com a gastronomia tradicional, dando a
conhecer aos seus clientes esse receituario e as histérias que as envolvem.
» Ainiciativa realizou-se em: Porto, Coimbra, Espinho, Viana do Castelo,

Aveiro, Santarém, Evora, Vila Nova de Mil Fontes e Vila Real.

L s i o]

D Oow 208

desde Dezembro_ 2013

Tougem 100
Puln Pt
- e
e e

“Prove - Sabores e
Historias de Comer e
Chorar por Mais”
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J MJCONDESSA
CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Presenca no congresso WFTA 2014 - Foodworx Janeiro_2014

A APTECE marcou presenga no congresso anual - Foodworx, em Portland,

EUA, com vista a reforcar o contacto com o mercado americano e
canadiano.

» Foram estabelecidos contactos para promocao de Portugal.
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CONSULTING
ACTIVIDADE DATA
E-promotion desde Janeiro_2014
As redes sociais sao fundamentais no ambito da promogao das actividades.
A APTECE dispbe de uma estratégia multicanal: blog; facebook; twitter, que
tem resultado na adesdo de um conjunto alargado de fas e seguidores
com resultados bastante positivos.
Destacam-se no facebook os cerca de 4.400 fas, 115.489 pessoas
alcancadas, através de 163 posts.
Twitter: 262 tweets, 282 seguidores
Instagram 26 post, 138 seguidores
corsy 54 L e et
Aptese ” . pae 16804
Aw;ii‘.lurrw’.-\w’sr-(nmm :-M~7_~w. 139
o - . i
AL k) Ld 170

ERL IR L L e o
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J MJCONDESSA
CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Feiras Participacao FITUR Janeiro_2014

» Em parceria com o Turismo de Portugal, o projecto esteve presente na
FITUR com mostra de produtos tradicionais portugueses e com vista a
angariacao de contactos internacionais, para as suas varias actividades.
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CONSULTING

ACTIVIDADE DATA

Roadshow agéncias de viagens Marco_2014

» Foi desenvolvido um road show de apresentagédo do projecto, junto de
agéncias de viagens de onde resultou um acordo com as agéncias Abreu,

para colocagdo de material, na documentacao emitida ou no contacto
regular com os potenciais viajantes e turistas.

» Esta acgdo abrangeu todas as agéncias ABREU, pelo periodo de 2 meses
(Abril e Maio), no total de 60.000 potenciais viajantes que tem por objectivo
levar informacgao sobre o potencial das regides do pais para o turismo de
culinaria.
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Feiras Participacao ITB Marco_2014

» Em parceria com o Turismo de Portugal, o projecto esteve presente na ITB
com mostra de produtos tradicionais portugueses e com vista a angariagao
de contactos internacionais, para as suas varias actividades.

» Para maior impacto promoveu-se um showcooking com a chef luso-
brasileira Josie Franke (chef executiva do restaurante Sudaka em Berlim)
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Feiras Participacdao Alimentaria Barcelona Abril_2014

» Em parceria com a Portugal Foods, o projecto esteve presente na
Alimentaria em Barcelona, num espaco préprio de promogado gastronémica,
com mostra de produtos tradicionais portugueses e com vista a angariagao
de contactos internacionais, para as suas varias actividades.

Para maior impacto promoveu-se um showcooking com o Chef Vitor Adao
(da Casa de Samides).
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Presenca International & European Congress Abril_2014

» Com vista ao reforgo de contactos e exploragdo de parcerias a APTECE
esteve presente no International & European Associations Congress em
Paris.

NTERNATIONAL & EUROPEAN

"AssomatlonsC INGRESS

27-29 APRIL 2014
CNIT, PARIS
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Fam trips/press trips desde Maio_2014

» Para melhor promogéo das potencialidades do pais, foram convidados
operadores turisticos, bloggers e jornalistas a visitar as regioes.

» Como resultado, obteve-se diversas noticias em meios de comunicagao
estrangeiros e dezenas de posts sobre estas experiéncias.
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TENTUGAL'S TEMPTING CAKES AND
DISTINCTIVE CHURCHES
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Promocao a bordo Junho_2014

» Desta actividade esperava-se a publicacdo de artigos em revistas de
companhias aéreas sobre determinadas especificidades da gastronomia e
tradigdes portuguesas, tendo verificado as mesmas nas revistas de bordo:
» Brussels Airlines
» Easy Jet
» Tap
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O mais viajado turista Julho_2014

» Esta iniciativa convida os turistas ao check-in nas varias regides do pais,
promovendo o consumo da hospitalidade nacional e das receitas
portuguesas, motivando turistas portugueses e estrangeiros a viajar e a
consumir dentro de Portugal.

» A app conseguiu um bom nivel receptividade e até noticias em meios

internacionais.
» 1137 downloas = 64% iOS e 36% android, 4323 consumos
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Realizacdo de Estudo Arca dos Sabores Agosto_2014

» Este estudo reune um conjunto de informagdes que tém como objectivo ser
estimulo para manter vivas as tradi¢des. Para tal ndo sé se efectuou um
diagndstico sobre algumas problematicas em torno do tdo desejado
desenvolvimento local, como se reuniu um conjunto de informacdes
resultantes de uma investigagdo que assume um caracter meramente
consultivo.

» Destaca-se, no estudo, os cerca de 350 produtos inventariados através de
organismos do Ministério da Agricultura (Direcao Geral de Desenvolvimento
Rural e Instituto dos Mercados Agricolas e Industria Agroalimentar) e os 12
inscritos da Arca do Gosto - Slow Food Internacional, como estando em
extingdo e aos quais poderdo vir a ser acrescentados mais alguns em estudo
e indicados por chefes portugueses com trabalho dedicado a investigagao
de produtos em desaparecimento.
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Road Show - Adaptacao de Veiculo Outubro_2014

. . . : . |
» Com o objectivo de realizar um road show de promogéao da gastronomia { |
portuguesa, foi contratado o aluguer de um veiculo com respectiva f

adaptacao para incluir uma cozinha que possibilitasse as actividades de

| —
cozinha necessarias. ﬁ ‘ [
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Road Show - Degustacdao mercados emissores Outubro_2014

» Acgao de promogdo a nivel internacional com veiculo mével que apresenta
produtos tipicos locais e ensina a gastronomia portuguesa, apresentando as
regides onde tem origem.

» A accdo decorreu entre Outubro e Dezembro, nas cidades de: Amsterdéo,
Barcelona, Berlim, Bruxelas, Clermont Ferrand, Dresden, Frankfurt,
Hannover, Leipzig, Londres, Luxemburgo, Lyon, Montpellier, Munique, Paris,
Poznan, Saragocga, Vienna e Zurique.

WIENERN @@
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Organizacao Encontro Anual de Turismo de Culinaria Outubro_2014

» O Congresso Nacional de Turismo de Culinéria subordinado ao tema
“Turista Culinario” realizou-se na Figueira da Foz, de 23 a 25 de Outubro.

» Neste Congresso, que contou com membros do Governo, debateu-se como
Portugal se deve preparar para a nova realidade do Turismo de Culinaria.

pex 2
o PRIMEIRO ANUNCIO
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VIP Trips Dezembro_2014

» Com o objectivo de envolver a sociedade civil foram promovidas 2 acgdes
com VIPs, com respectiva negociacao da sua experiéncia na comunicagao
social.

» Ambas as experiéncias foram comunicadas em Novembro e Dezembro na
revista Nova Gente.
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Concecao grafica e foodstyling de livro Dezembro_2014

» Como forma de mostrar a diversidade e a autenticidade das diversas
regides portuguesas, a APTECE uniu-se ao blogger Nelson Carvalheiro na
concepgao de um livro sobre viagens e gastronomia, tendo finalizada toda a
concepgao grafica e o foodstyling e estando de momento em negociacao
para publicagdo do livro.
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Dezembro_2014

Desenvolvimento aplicacdao para smartphones

» Langamento de app que informa e orienta os turistas em qualquer regido do
pais, ao nivel das histdrias, receitas locais e restaurantes onde pode

experimentar esses sabores.
» Esta aplicacao esta disponivel em iOS e Android, bilingue.
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Workshops de turismo de culinaria Dezembro_2014

» Com vista a sensibilizar as futuras geracdes de chefs foram organizadas
cinco sessbes de sensibilizagdo para o turismo de culinaria envolvendo cerca
de 150 futuros profissionais.

» As sessoes foram realizadas em Viana do Castelo e nas Caldas da Rainha.
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Sessoes de boas praticas de turismo de culinaria Dezembro_2014

» O envolvimento de profissionais da restauragao e da produgao é
fundamental para a prossecugdo dos objectivos da APTECE.

» Neste sentido levou-se a cabo 3 ac¢bes de explicagao das boas praticas
neste sector, tendo lugar em Aveiro e Castelo Branco
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Material promocional ag6es de boas praticas Dezembro_2014

» Com vista ao reforgo das sessdes de boas praticas foi criado um Manual
Pratico de Turismo de Culinéria, servindo de apoio a todos aqueles que se
iniciam na actividade.

MANUAL PRz
DE TURISMO DE"
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Maria Joao Condessa

mjc@mjcondessa.com

Telm. 939 900 739
Telf. 210 111 922

http://www.mjcondessa.com
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